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Resumo: A Editora Abril, via Abril Culturd, de 1968 até 1982 lancou mais de 200
fasciculos, livros e discos no mercado editorid brasileiro. Este texto pretende narrar a
trgjetoria desta empresa procurando apresentar alguns eementos para se pensar a
producdo culturd durante a Ditadura Militar. Neste sentido, andisa-se o0 contexto de
deservolvimento da referida empresa; a dindmica editorid de uma colecdo e adguns
prefécios de fascicul os e colegOes.
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A Editora Abril, via Abril Culturd, de 1968 até 1982 (data que esta empresa
deixa de exidir) lancou mais de 200 fasciculos, livros e discos no mercado editoria
brasileiro®. Foram vendidos mais de um hilh& de fasciculos, 30 milhdes de romances e
11 milhdes de enciclopédias’. Este texto pretende narrar a trgjetéria desta empresa
procurando apresentar dguns dementos para se pensar a producdo cultural durante a
Ditadura Militar (1964-1985).

Boa pate do sucesso dos fasciculos da Abril Culturd se deve a estrutura de
digribuicdo da Editora Abril. Para Victor Civita, a criacdo da Didribuidora Abril, em
1961, era o grito de independéncia: “Eu queria ter a gréfica, a redacdo e a distribuicéo
para conquistar independéncia™. A principa edtratégia foi a utilizagio das bancas de
jornd para a venda dos produtos, resolvendo o problema do baixo nimero de pontos de
comerciaizagdo de livros e congéneres no Bradl.

Além do eficiente ssema de distribuicdo, os fasciculos e colecBes da Abil

Culturd tiveram amplas campanhas publicitérias. A propaganda de “Os Imortais da
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Literatura Universal” afirmava que a colegdo era para privilegiados. Outra, como a de
“As Grandes Operas’, procurava vaorizar o “valor culturd” da colegdo, a data de
lancamento e a periodicidade: “Seu encontro com a arte eterna. (...) Nas bancas, a partir
de 26 de outubro. Quinzenalmente, todas as tercas-feiras’. O anlncio da enciclopédia
“Conhecer” vaorizava, dentre outras coisas, 0 prego da obra: “Em pouco tempo e por
pouco dinheiro vocé tem uma enciclopédia de grande vaor’. A publicidade de “Os
Pensadores’ vdorizava a prOpria iniciaiva da editora “A Abril Culturd orgulha-se de
goresentar um dos maiores empreendimentos editoriais de todos os tempos’. Estas
pecas publicitarias eram expostas em vaios lugares publicos e eram veiculadas em
jornas, revisas e TV. Em gerd, os anincios eram divulgados nas bancas e nas revidas
da Abril. Mas, “Testro Vivo”, por exemplo, na campanha de seu lancamento, também,
patrocinou um grande espetéculo teatra na TV Tupi®.

A reviga Abril: os primeiros 50 anos &irma que o fendbmeno dos fasciculos
levou o conhecimento para casa de milhdes de brasleiros em plena ditadura militar
inaugurando  “uma certa democracia do conhecimento. Brasileiros de baixo poder
aquidtivo passaram a encontrar nas bancas assuntos antes redtritos a bibliotecas e
livrarias’’. Roberto Civita, em 1969, explicita como a editora concebe um fasciculo e as

vantagens desta formula

“Basicamente, trata-se de uma enciclopédia dividida em pedacos que séo
comprados nas bancas, semanamente, colecionados e encadernados pelo
leitor. Quais sdo as vantagens desta formula? "Prego”: (a obra) comprada
pronta custaria de 3 a 4 vezes mais. "Acessibilidade’ de dois tipos: a) Fisica
- 12.000 bancas versus 800 livrarias, b) De apresentacdo - linguagem, cores,
recursos gréficos que somente as grandes tiragens tornam possiveis.
"Dosagem’: o suficiente para ler cada semana versus um metro de livros a
mais na prateleira. (...) o fasciculo (...) tem transformado as bancas do Pais
em verdadeiras Universidades Populares. (...). (Conhecer) vende mais por
semana do que as trés grandes revistas ilustradas juntas! Ta é a fome de
saber que hoje existe” ®.

Para Hdlewdl, a comercidizacdo de livros de bolso no Brasl encontra muita
dificuldade, pois a maioria dos letores desga um belo livro, &ind ler € sndénimo de
status. E egte tipo de comportamento do leitor médio que contribuiu para 0 sucesso da
férmula fasciculo, “que o comprador adquire na crenca (ou esperanca?) de que, quando
tiver completado o conjunto, mandard encaderné-lo, para que conditua um redce
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permanente em seu ambiente doméstico™. Segundo o estudioso, a Editora Abril é o
grande nome nesse assunto, pois foi pioneira e lider de mercado. A maioria das obras
era projetada para sr vendida em mas ou menos dois anos, em 50 fasciculos
quinzenais ou 100 semanais. O preco destes é comparado, por Halewedl ao de uma
revisa popular’’. Este autor destaca que, embora boa parte do materid tinha sido
traduzida, em especia da editora itaiana Fabbri, 0 conteldo brasileiro foi aumentando
aos poucos, bem como a exportacdo dos fasciculos. A Enciclopédia de la vida, por
exemplo, vendeu 10 milhGes de exemplares ha Améica Latina S6 em 1968, a Abril
vendeu sessenta milhdes de fasciculos™.

Roberto Civita procura explicar, em 1975, a edratégia comercid da empresa

fundada por seu pal paraavendade livros e fasciculos:

“(...) ha duas maneiras de resolver o problema das pequenas tiragens e dos
altos precos para se popularizar o livro; uma delas, (...), é tentar ampliar o
mercado do livro por seus canais de distribuicao tradicionais, a outra, (...), €
fazer o marketing do livro fora de seus canais tradicionais, que sd0 as
livrarias. (...), fora dos canais tradicionais de comercializacdo, pode-se dizer
gue tudo comegou (no Brasil) em 1965, com o lancamento da primeira
colecdo em fasciculos, que € uma outra maneira de se vender livros. O
fasciculo pode ser considerado, e o € por muitos, inclusive legamente, um
livro em capitulos semanais’.

Os fasciculos ndo eram, portanto, livros e nem colegdes propriamente ditas. Eles
eram colecbes em fasciculos, ou sga, folhas avulsas ou “livros em capitulos’ que
poderiam se transformar em livros de uma colecdo, 0 que, de fato, aconteceu na maioria
das vezes'?.

O que explica o sucesso destas obras, fasciculos, enciclopédias e livros vendidos
em bancas de jorna, nas décadas de 1960 e 1970, no Brasil? Segundo Holanda, apds o
golpe militar a indidtria culturd se desenvolve no sentido do mercado da classe média
Desenvolve-se enciclopédia em fasciculos do mundo animd & filosofia grega®®. Para

Novais e Mdlo, entre 1945 e 1964, ocorrem trés processos smulténeos no Brasil: 1) a
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industridizacgo brasildra; 2) as migragdes internas e 3) a urbanizacd™. O golpe de
1964, marca uma mudanca de modelo. Para a maior parte da populagéo, as dimensdes
mais sgnificativas dessas mudangas ndo eram vidas, ficando a impresséo, entre 1964-
1979, de uma continuidade de progresso, mesmo que manchada peo regime
autoritaio™®. De 1930 até 1980, em especial de 1950 a 1980 - periodo de consolidacso
da Editora Abril - o Brasl tinha congtruido uma economia nos moldes dos paises ricos.
O rgpido crescimento da industridizacdo e da urbanizac@o criou oportunidades de vida e
trabalho para a maioria da populacdo, proporcionando uma certa mobilidade socid e a
perda da homogeneidade da classe média. H4 também, neste periodo, um aumento da
taxa média de escolarizacdo'®. Em que pese a posico de relativa “independéncia’ da
Abril em rdacédo a0 Regime Militar (1964-1985), é importante destacar que a grande
expansdo da Editora Abril ocorre exatamente nos primeiros dez anos do regime militar.
Ela foi uma das empresss de comunicagbes mas beneficiadas pelas politicas
econdmicas dos militares'”.

O mercado editorid brasileiro acompanhou as mudancgas da segunda metade do
sculo XX. Na década de 1950, a indugtria gréfica cresceu 143% e houve, ainda,
subsidios para a industria do pape naciond e isengdes de impostos sobre o livro. Na
década de 1970, a indistria de publicagdes, incluindo revistas e fasciculos, teve sua
producdo quadruplicada. Entre 1969 e 1973, a producéo de livros aumentou em trés
vezes e 0 Pais entrou no ranking dos dez maiores produtores de livros. “Viviamos um
paradoxo: nunca se proibiu (referéncia a censurd) e nunca se produziu tanta cultura

como nos anos do regime milita” 8. Segundo Hallewedl, neste periodo a producéo
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editoriad ficou menos onerosa, pois a partir de 1967 houve isengdes de impostos para a
producéo e venda de livros. Na década de 1970, a barreira de um livro por habitante ao
ano é ultrapassada e o0 processo de segmentacao ganha espaco™.

Na década de 1970, a Abril Culturd vendeu 18 milhdes de livros em bances,
através de 8 coleghes de livros, num total de 465 titulos. A colegdo de textos de filosofia
Os Pensadores, bncada pea primeira vez em 1972, num tota 68 titulos, vendeu mais
de 4 milhdes de exemplaress O primeiro volume sobre Platdo vendeu 100 mil
exemplares em quinze dias™.

As iniciativas da Abril Culturd estéo proximas daquilo que Bourdieu e Passeron
chamaram de pedagogia racional, isto €, um programa para que os jovens das classes
dominadas tenham uma educagéo semehante a dos jovens das classes dominantes. As
inicigtivas de Abril Cultura no campo da cultura tinham como objetivo, dentre outras
coisss, levar a cultura dominante para as casas dos dominados efou emergentes®.
Tratava-se dentro de uma perspectiva iluminisa de divulgar e vender a Cultura como
um patrimonio®®. Na verdade, esta “estratégia’ deve ser entendida junto de uma outra,
propria da Indistria Cultura, a de formar e cativar um publico para conseguir grandes
lucros. Mas, € necessario um estudo mais gprofundado para se perceber quais foram os

resultados dessas iniciativas.

A dindmica editorial de uma colegdo em fasciculos. Os Cientistas.

Através da exigéncia de um documento privado sobre uma colecdo — Os
Cientistas: a Grande Aventura da Descoberta Cientifica — consegue-se perceber a
dindmica da editora e da producéo em fasciculos. Essa fonte visava a comercidizacéo
da obra no exterior e contém detalhes sobre a producéo editoria®®. Afirma-se que cada
nimero de Os Cientistas era formado por trés partes, a saber: @) fasciculo; b) kit e c)
manua de indrucbes. A colecBo completa era condtituida por cingqlenta fasciculos e
cada um era colocado nas bancas a cada quinze dias, desde trinta de maio de 1972. O

primeiro nimero sobre Isaac Newton continhaum kit com experiéncias sobre as leis do

1® HALLWELL, op. cit, p. 544-458. Sobre o mercado editorial brasileiro entre as décadas de 1960 até 1990, ver,
REIMAO, Sandra. Mercado Editorial Brasileiro. SP: Com Arte/Fapesp, 1996.
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2L Sobre a pedagogia racional, ver, BOURDIEU, Pierre PASSERON, Jean-Claude. A reproducéo. Rio de Janeiro:
Francisco Alves, 1975 e BOURDIEU, Pierre. O Poder Smbdlico. SP: Bertrand: 1999.

22 Sobre a importancia da divulgacdo da Cultura como um patriménio, ver CHARTIER, Anne-Marie. « L’école
éclaté». Le Bloc-notes de psychanalyse 7, setembro 1987.pp. 249-268. Para uma defesa do iluminismo ver, dentre
outros, HABERMAS. J. “La Modernité”: un Projet Inachevé. In: Critique, n. 413. Paris: Minuit, Oct. 1981.

2 The Sientists: The Great Adventure of Scientific Discovery. Abril S.A. Brasil, 1972. Quase todas as informagBes
deste item foram retiradas deste documento.



movimento. Os fasciculos, depois de removida a capa, poderiam ser encadernados para
formar uma colecdo de trés volumes, que seria comercidizada neste formato também.

Os fasciculos eram condtituidos de dezessais paginas internas mais quatro capas,
totalizando 20 péginas impressas, em quatro cores. A terceira e a quarta cgpa possuiam
uma aba adiciond, para que o fasciculo embadasse o kit. Cada fasciculo tinha
aproximadamente 24 ilustracbes, a maoria em cores, cobrindo quase 45% da aea
impressa. A pesquisa iconogréfica teria sdo feita em vérios paises e gproximadamente
40% do materid nunca teria sido publicado. A colecéo completa tinha mais de mil e
duzentas ilustragbes. Os textos de Os Cientistas foram escritos sob superviséo de
professores ligados essenciamente a USP.

O Grupo Abril é gpresentado como sendo amaior da América Latina:

“Estamos totalmente integrados. editamos, publicamos, imprimimos e
distribuimos revigtas, fasciculos e livros numa faixa de aproximadamente 16
milhdes de copias por més. Publicamos 37 revistas, ja lancamos 32 colegbes
de fasciculos (no momento h& 12 delas nas bancas), além de livros escolares
e de interesse gera. Empregamos mais de 7.000 pessoas, € nossas
publicagbes cobrem todo o Brasil (15.000 pontos de venda). A partir de
1971, iniciamos a exportacdo de nossos fasciculos, em espanhol, para toda a
América Latina e Espanha. Em 1972, nosso faturamento serd de
aproximadamente US$ 80.000.000".

O maguinaio do projeto foi definido, segundo a fonte j& citada, com
expectativas de volume muito grande de producdo. Varios componentes foram criados
para o projeto. Foi encomendado, por exemplo, 0 plantio de sementes especiais para o
Kit de Menddl. A colecBo completa fornecia um laboratorio bésico, contendo mais de
500 itens, incluindo um microscopio.

O lancamento desta colecdo em fasciculos representou um investimento, por
pate da Abril, de US$ 35 milhdes. Foram gastos US$ 300.000 em publicidade e
promogao. Os kits chegaram as bancas com o preco de capa de US$ 2,50, nos estados de
S%0 Paulo e Rio de Janeiro, sendo que em 15 dias 175.000 unidades foram vendidas. As
vendas totais para 0 Brasil seriam de gproximadamente 280.000, ja que o lancamento
nos outros estados aconteceria mais tarde’®. Mesmo com preco de capa cinco vezes
maior que o dos fasciculos normais, as vendas teriam superado as expectativas. O
documento convida os interessados na colegdo a verem o stand da Abril na fera de

livios de Frankfurt. O jorna Le Figaro teria consderado Os Cientistas a “grande

2 sggundo Hallewell, as vendas iniciaram no nivel de 280.000 exemplares e, no correr dos dois anos durante os quais
a colecdo foi vendida, a média de 250.000 foi mantida. HALLWELL, op. cit., p. 569. Para a exportacdo, o prego por
unidade, por exemplo, para a Américado Sul erade US$ 1,15, Europa 1,19 e Asia 1,27. 569. Richard Civita afirma
que a expectativa de lucro com as exportagdes da colegdo era de 5 milhSes de ddlares. In: Expansdo, 1972.



surpresa’ da feira. Em 1973, a obra ja havia sdo traduzida para o Inglés, Aleméo,
Espanhol e Turco?

Os pensadores iluministas, pdo menos os mais “ingénuos’ ou liberais®®,
acreditavam que quanto mais a humanidade viesse a conhecer as redidades socias e
materials, mais seriamos cgpazes de controla-las, os seres humanos poderiam tornar-se
ndo apenas 0s autores, mas os senhores de ®u proprio destino. O lluminismo baseava-
S na suposcéo de que o aumento do conhecimento posshilitaria um aumento do
controle dos destinos dos homens, ou sga mas conhecimento, mais controle. No
entanto, a modernidade e a razédo iluminiga criak)am novos tipos de incertezas e
insegurancas’’. Esta concepcdo de mais conhecimento, mais controle, est8 expressas
de forma clara no documento para a comercidizacdo de Os Cientistas. Nota-se, em
certas passagens de Os Cientistas: a Grande Aventura da Descoberta Cientifica, uma
crencainabdave naciéncia

“Temos que formar as mentes de nossas criangas, de forma que estgjam
aptas a obter por s mesmas a informacdo atualizada de que precisarem, (...).
Ao idedizar Os Cientistas, noso propésto foi o de munir pas e

professores com um novo instrumento para guda-los na (...) tarefa de
desenvolver uma atitude cientifica em seusjovens. (...)."” (Grifo no original).

O texto ainda destaca que a contribuicdo da colecdo € que €la posshilitava a
difusio e popularizacdo do conhecimento e do materiad cientifico: “ O que € redmente
novo em Os Cientistas é que, pda primera vez, maerid centifico etara disponivel
para centenas de milhares de letores a cudtos extremamente baixos, e numa

apresentacao encantadora.”

Concepcgodes de tempo, historia, leitura e atualidades em alguns prefacios de Victor
Civita

Todos os fasciculos e enciclopédias eram assnados no prefacio por Victor
Civita. Eles permitem perceber algumas das representagies, pressupostos e protocolos

de |ditura que orientavam o trabaho do editor. E importante sdientar que concordamos

2% Escola para professores. S0 Paulo: Ed. Abril, 00/01/1973.

% Sobre as posicdes politicas de Victor Civitaver, CIVITA, Victor. “Carta do Editor. Nos 10 anos de Veja uma
reafirmagdo de principios.” Vea. Sao Paulo: Ed, Abril, 13/09/1978. Edigdo 523. p. 6.

27 GUIDDENS, Anthony. “Admiravel mundo novo: o novo contexto da politica’. In: MILIBAND, David (org.).
Reinventando a Esguerda. Sao Paulo: Ed. Unesp, 1997. p.37-56. Para uma visdo do iluminismo como um conceito
“transepocal”, ver ROUANET, Sérgio Paulo. Razbes do Neo-iluminismo. p. 11-24. In: CASTORIADIS, Cornéliuse
outros. A Criacdo Histérica. Porto Alegre: Artes e Oficios Editora Ltda, 1992. Para uma critica em boa medida atual
da fé da e na ciéncia, ver ADORNO, T. W. & HORKHEIMER, M. Dialética do esclarecimento. Rio de Janeiro:
Jorge Zahar, 1997.



com Madllier quando ele airma que 0 que caracteriza a “magia’ do editor moderno,
criador de necessidades culturais é seu produto, pois o livro mantém uma dupla relacéo
entre a economia e a cultura. Em outras palavras, o livro é ab mesmo tempo um produto
materid fabricado de forma indudtrid, submetida a légica do lucro e um objeto culturd
portador de diversos smbolismos™. Neste sentido, cada prefacio assinado pelo dono da
editora € um ingrumento a mais do processo de convencimento do cliente, porém o
produto tem um certo smbolismo que o distingue de outras mercadorias. Para Victor
Civita o vendedor ided de livros é aquele que usa a persuasio sem dterar a verdade.
Este vendedor “tem consciéncia da importancia do produto que oferece e venda, venda,
vendal E que faz a venda convicto de que estd ndo sO vendendo, mas divulgando
conhecimentos, repartindo cultura’?®.

A “Enddopédia Abril” foi a primeira obra do género a ser, no Bradl,
gpresentada em fasciculos semanais, dém de ter Sdo, provavelmente, a primeira e Unica
enciclopédia produzida no Pais. A obra continha 3 mil biografias, 15 mil ilusracdes, 3
mil verbetes e contou com mais de cem colaboradores. Na apresentacdo, Victor Civita
procura enfaizar que 0 objetivo daguela publicagdo era exatamente “divulgar
conhecimentos’. Ele afirma que esta obra posshbilitava ao letor audizar e renovar seus
conhecimentos e que 0 objetivo da editora ao publicar uma enciclopédia daguela
envergadura era colaborar para que a cultura “fosse fator de engrandecimento e de
aegria para um grande niimero de pessoas™.

O prélogo de “Grandes Personagens da Nossa Historid® destaca a contribuicdo
da Editora Abril para 0 “engrandecimento da Nag&n” e mostra um aspecto da visdo de
historia de Victor Civita. Inicidmente ee afirma que para Monteiro Lobato, um pais se

(14

faz com livros e homens, mas a Abril acrescentava que eram necessarios exemplos “€ o
exemplo dessas persondidades que desgamos projetar no futuro das geragdes, como
licBo e incentivo. Editores que somos, fazendo da leitura 0 nosso apostolado, damos ao
Brasil, com esta obra, nossa contribuicio a essa causa’ >!. Victor Civita destaca, ainda,
que o trabaho ficou sob a coordenacdo de Sérgio Buarque de Holanda. Vé&ios
intelectuais brasileiros, como este importante historiador, trabalharam para a Abril nos

anos Ditadura Militar (1964-1985). Percebe-se, no trecho citado, uma concepcéo de

2 MOLLIER, Jean-Yves. L’évolution du systéme editorial francais depuis I’ Encyclopédie de Diderot. In: MOLLIER,
J.-Y. et collectif. O va lelivre? Paris: La Dispute, 2000/2002. p. 23-39.

2 CIVITA, Victor . “O representante Abril: um deles falando, sou eu falando." Release Lider Abril. 01/03/1974
mimeo).

go CIVITA, Victor. “Caro Leitor”. In: Enciclopédia Abirl. S0 Paulo: Abril Cultural, 1971. p.7.

SLCIVITA, Victor. “Apresentacio”. Grandes Personagens da Nossa Historia. S3o Paulo: Abril Cultural, 1969. p. 3.



historia magistra que privilegia 0 exemplo dos grandes vultos, as ligdes da histéria®.
Percebe-se, ainda que Victor Civita relmente procura modrar ao leitor que de esta
“repartindo cultura’. Esta obra, levando-se em conta as duas reedices, vendeu mais de
17 milhdes de exemplares™.

No preambulo de “Novo Conhecer” Victor Civita afirma que, embora sga
inegavel o0 progresso do sstema escolar brasileiro, nenhuma escola pode ser responsavel
isoladamente pela formacdo do cidad@. A familia desempenha um pape capitd neste
processo e os pais conhecem o vaor de uma enciclopédia para a formacéo dos filhos.
Por esta razdo, em 1966 foi lancado a I edicdo de “Conhecer”®*. Percebe-se neste texto
adgumas das caracteridticas sempre Uutilizadas por Victor Civita A primera consse em
compartilhar com o letor 0 sucesso da editora, destacando o cardter pioneiro desta
empresa no processo de “democratizacdo do conhecimento”. Um outro ponto a se
observar é a necessidade de mostrar a0 leitor que €e estd adquirindo uma obra de
“aubgtancia culturd”. O terceiro aspecto refere-se a0 fato dele destacar a importancia
gue os saberes e 0 conhecimento legitimado vém adquirindo no mundo contemporaneo.

No prefacio de “Nosso Século” outros dois aspectos apareceram, a saber: a
preocupacao e o pioneirismo da Abril com a preservacéo da memdria e a capacidade da
referida editora como organizadora ou difusora do conhecimento de forma sintética
Victor Civita destaca que todos estéo preocupados com a conservacdo da memaoria, no
entanto, todo um mundo de informages esta disperso e em condigdes precarias. A Abil
Culturd, num esforco para preservacdo e divulgacdo da memdria naciond, editava uma
obra Unica, ja que di estava 0 maior acervo de documentos histdricos recolhidos e
publicados. O trabalho foi resultado de 5 anos de pesquisa. “Nosso Século é para todos
0S gue sabem que o passado é uma importante ligacdo, que a histdria é mestra da vida e
que a sintese torna melhor a tarefa de aprendé-1a"*®.

O preAmbulo da enciclopédia “Tudo’, € mas ducidativo para a compreensdo
gue Victor Civita tinha das sinteses e da representacdo que fazia de boa parte dos
“leitores modernos’. EStes, em gera, SA0 Vvistos como pessoas gpressadas que
precisavam de informages atudizadas e sintéicas. Ele afirma, dentre outras coisas que,
para se manter atuaizado, ndo adianta dispor de vérias fontes de consultas. E necessirio

facilitar o a0 conhecimento de modo rapido e eficiente. O aendimento a

%2 Spbre esta concepcado de histéria ver, dentre outros, KOSELLECK, Reinhart. Le Futur Passe Paris: EHESS, 1990.
33 GONCALVES, Benjamin S. Cronologia Histérica da Editora Abril. (Mimio,. s/data).

3 CIVITA, Victor. “Carta do Editor”. In: Novo Conhecer Brasil. So Paulo: Abril Cultural, 1977. p. 3.

B CIVITA, Victor. “Cartado Editor”. In: Nosso Século. S3o Paulo: Abril Cultural, 1980. p.3



necessidade judtifica a publicacd de Tudo. Esta obra ofereceria, num Unico volume, o
conhecimento globa, condensado de manera intdigente e aferido com as fontes mas
auaizadas. “E uma obra de consulta para pessoas de grande atividade, que precisam de
respostas indantdness. (...). Era iso que pretendiamos. uma enciclopédia em um sO
volume, que respondesse a todas as suas perguntas’®.

Estes prefacios sdo dirigidos a um publico de uma sociedade que se caracteriza,
segundo Giddens, por ser reflexiva 10 € as mudangas Slbitas e a flexibilidede
congtantemente colocada pela globaizacéo criam dilemas novos a cada dia e obrigam os
cidadgos a tomar decistes, a refletir, a todo instante sobre tudo®’. A Abril foi sagaz em

perceber esta caracteristica da sociedade moderna e dos leitores modernos.

ConsideracOesfinais

A descricdo efetuada espera ter colaborado para que sgjam feitas andises mais
gprofundadas sobre um dos paradoxos deste periodo: por quais razles se assstiu
tamanha producdo culturd num dos momentos de maior repressdo cultura da Histéria
do Brasil. Além deste aspecto, ha uma motivacdo bastante contemporénea em noso
rdato. Hoje se assiste a um quesionamento (declinio? da figura histdrica chamada
editor. Ao mesmo tempo, os grandes grupos editorias e de comunicagéo brasileira
enfrentam  dificuldades financdras e de identidade®®. Neste sentido, tavezr sdgja
interessante procurar no futuro do passado da histdria editorid de cada editora dguma
Iuz*® que possa reorientar a evolucdo histérica destes grupos que contribuiram dentro de
um quadro de cultura de massa e dos limites de um projeto “iluminista’ , como foi o
caso da Editora Abril, via Abril Culturd, a0 desenvolvimento da(s) cultura(s)

braslera(s).

% CIVITA, Victor. “Cartado Editor”. In: Tudo. S& Paulo: Abril Cultural, 1977. p.1

" GUIDDENS, Anthony. As Consgiiéncias da Modernidade. S8 Paulo: UNESP, 1991.

3 Problemas de dimensBes mundiais. Ver, dentre outros, BOURDIEU, Pierre. “Une révolution conservatrice dans
I"édition”. Actes de la recherche en sciences sociales, no. 126-127, p. 328, SCHIFFRIN, André. L’Edition sans
éditeurs, Paris, La Fabrique, 1999 e SCHIFFRIN, A. Le contrdle de la Parole. L’ éditions sens éditeurs, suite. Paris :
La Fabrique éditions, 2005.

% Ver, BENJAMIN, Walter. “Teses sobre o conceito de Histdria’. In: Benjamin, Walter. Obras escolhidas. Val. 1.
Magia e técnica, arte e politica. Ensaios sobre literatura e histéria da cultura. Sdo Paulo: Brasiliense, 1987, p. 222-
232.
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ANEXO:

FASCICULOSCOLECOES DA ABRIL CULTURA POR ORDEM CRONOLOGIA

LEGENDA:
> FASCILOSCOLECAO-F/C
> LIVROS/ICOLECAO-L/C
> DISCOS/COLECAO-D/C

Ps: Vérios fascicul os foram vendidos ap6s como colecdes

TITULO ANO FORMA

1 BIBLIA MAISBELA DO MUNDO, A 1965 F/C
2 CONHECER (vermeho) 1966 F/IC
3 CLASSICOSDE TODOSOS TEMPOS 1966 D/C
4 GENIOSDA PINTURA 1967 FIC
5 MEDICINA & SAUDE 1967 FIC
6 MAOSDE OURO 1967 FIC
7 ENCICLOPEDIA DA AGRICULTURA 1967 F/IC
8 NOVE SINFONIASDE BEETHOVEN, AS 1967 F/IC
9 BOM APETITE 1967 F/IC
10 GRANDES COMPOSITORES DA MUSICA 1968 F/IC
UNIVERSAL

11 TRABALHOS MARAVILHOSOS 1968 F/C
12 GRANDES PERSONAGENS DE NOSSA HISTORIA 1969 F/C
13 ARTENOS SECULOS 1969 F/C
14 CURSOINTENSVO DE MADUREZA GINASIAL 1969 F/IC
15 GINASIAL INTENSVO - MADUREZA 1969 F/C
16 CIENCIA ILUSTRADA 1969 F/C
17 ESTORINHASDE WALT DISNEY 1970 L/CeDI/C
18 PAPILON 1970 F/C
19 BICHOS. OS 1970 FIC

20 FABULASENCANTADAS 1970 F/IC
21 HISTORIA DA MUSICA POPULAR BRASILEIRA 1970 D/C
22 GRANDES PERSONAGENS DA HISTORIA 1970 F/IC
UNIVERSAL

23 NOSSASCRIANCAS 1970 F/IC
24 MORTAISDA LITERATURA UNIVERSAL, OS 1970 L/Ce F/IC
25 BICHOSDEA az 1970 F/IC
26 ENCICLOPEDIA ABRIL 1971 F/IC
27 HISTORIAS DA BIBLIA 1971 F/IC
28 GEOGRAFIA ILUSTRADA NACIONAL 1971 F/C
29 PEQUENO DICIONARIO ILUSTRADO 1971 F/IC
30 DISNEYLANDIA 1971 F/C
31 LIVRO DA VIDA 1971 F/C
32 GINASIAL INTENSIVO 1971 F/IC
33 GRANDESOPERAS, AS 1971 D/C
34 CLASSICOSDA LITERATURA JUVENIL 1971 L/C
35 GEOGRAFIA ILUSTRADA INTERNACIONAL 1971 F/C
36 CRIATIVIDADE E MARKETING 1971 F/C
37 ENCICLOPEDIA DISNEY 1972 F/IC
38 COZINHADEA aZ 1972 F/IC
39 CIENTISTAS, OS 1972 F/IC
40 CURSO ABRIL VESTIBULAR 1972 F/IC




41 HARDY BOYS

1972

L/C

42 MAOSMARAVILHOSAS 1972 F/C
43 CURSO DE AUXILIAR DE ADMIDMINISTRACAO 1972 F/C
44 PENSADORES, OS 1972 L/C
45 POLICIAISABRIL — SERIE ACO E SERIE BRONZE 1972 L/C
46 DIONARIO DE LA LENGUA ESPANOLA 1972 F/C
47 CIENCIASBIOMEDICAS 1973 F/C
48 CIENCIASEXATAS 1973 F/C
49 CIENCIASHUMANAS 1973 F/C
50 MITOLOGIA 1973 F/C
51 POVOSE PAISES 1973 F/C
52 BIBLIOTECA DASCRIANCAS 1973 L/C
53 MUNDO EM QUE VIVEMOS, O 1973 F/IC
54 CONSELHEIROMEDICODO LAR 1973 F/IC
55 ENCICLOPEDIA DA MULHER 1973 FIC
56 CINQUENTENARIO DISNEY 1973 F/C
57 GRANDESRELIGIOES, AS 1973 F/C
58 CLASSICOSMODERNOS 1973 L/C
59 HISTORIA DO SECULO XX 1974 F/IC
60 LIVRO DOSRECORDES - GUINNESS 1974 F/IC
61 COMO FUNCIONA 1974 F/C
62 CONHECER NOSSO TEMPO 1974 F/C
63 ENCICLOPEDIA DA LUTA CONTRA O CRIME 1974 F/C
64 AGULHA DE OURO 1974 F/C
65 ENCICLOPEDIA DO AUTOMOVEL 1974 F/C
66 ENCICLOPEDIA DO ESTUDANTE 1974 F/C
67 FORNO E FOGAO 1974 F/C
68 COLECAO CONTEUM CONTO 1974 L/C

69 BOASRECEITASDE FORNO E FOGAO 1974 F/IC
70 GRANDESPILOTOS DE TODOS OS TEMPOS 1974 F/IC
71 LIVRO DA COZINHA BRASILIERA, O 1974 F/IC
72 COLEGIAL INTENSVO 1975 F/IC
73 ENCICLOPEDIA DA VIDA SEXUAL 1975 F/IC
74 GRANDE ENCICLOPEDIA MEDICA 1975 F/IC
75 MEU PRIMEIRO DICIONARIO 1975 L/C
76 COLECAOBEIJA-FLOR 1975 F/IC
77 COZINHA PARA DOIS 1975 F/IC
78 HISTORIA DASCIVILIZACOES 1975 F/IC
79 SUBMARINOS 1975 F/IC
80 AVIOESDA SEGUNDA GUERRA 1975 F/IC
81 PONTO PORPONTO 1975 F/IC
82 MALHAS 1975 F/IC
83 MAR 1975 F/IC
84 POLUICAO EMEIO AMBIENTE 1975 F/IC
8 EGO 1975 F/IC
86 JARDINAGEM 1975 F/IC
87 BELEZA DA CABECA AOSPES 1975 F/IC
88 ESTORINHASDISNEY ESPECIAIS 1975 F/IC
89 BATALHASAEREAS 1975 F/IC
90 ENSINO SUPLETIVOII GRAU —-FISICA 1975 L/C
91 FOTOGRAFIA GUIA PRATICO 1975 F/IC
92 MAISDE 100 BRINQUEDOS E BRINCADEIRAS 1975 F/IC
93 ENCICLOPEDIA DO MAR 1976 F/IC
94 CACASAJATO 1976 F/IC
9% TEATROVIVO 1976 L/C
9% MIL FICHAS 1976 F/IC




97 ENCICLOPEDIA MEDICA ILUSTRADA 1976 F/C
98 SEXOECASAMENTO 1976 F/C
99 BRASL PORESTADO-MAPAS 1976 F/C
100 GRANDE AVENTURA DO HOMEM, A 1976 F/C
101 NOVA HISTORIA DA MUSICA POPULAR 1976 D/IC
BRASILIRA

102 TESTESINEDITOS 1976 F/C
103 ARTE BRASLEIRA 1976 F/C
104 MONSTROS PRE-HISTORICOS, OS 1976 F/C
105 PESQUISANDO E APRENDENDO 1976 F/IC
106 BOA IDEIA 1976 F/IC
107 MANUAL DE PRIMEIROS SOCORROS 1976 F/IC
108 GENIOS DA PINTURA — ASMULHERES 1976 F/C
109 LIVROSDE RECREIO 1976 L/C
110 MAISDE 200 BRINQUEDOS E BRINCADEIRAS 1976 F/C
111 QUATRO MUNDOSENCANTADOSDISNEY, OS 1976 L/C
112 GEO 1977 F/IC
113 PESQUISA ESCOLAR EVENTO ABRIL 1977 F/IC
114 SUPLETIVO ABRIL 1977 F/C
115 CURSO PORMUSIC DE INGLES 1977 D/IC
116 MAOSA OBRA 1977 F/C
117 TUDO 1977 F/C
118 MESTRESDA PINTURA 1977 L/C
119 MUNDO DISNEY 1977 F/C
120 PESQUISA ESCOLAR EVENTO ABRIL 1977 F/C
121 NOVO CONHECER (azul) 1977 F/C
122 AMAR 1977 F/C
123 COLEGIAL BIOLOGIA 1977 F/C

124 COLEGIAL FSICA 1977 F/IC
125 COLEGIAL HISTORIA/GEOGRAFIA 1977 F/IC
126 COLEGIAL LITERATURA/GRAMATICA 1977 F/IC
127 COLEGIAL MATEMATICA 1977 F/IC
128 COLEGIAL QUIMICA 1977 F/IC
129 TESTESPARA OVESTIBULAR 1977 F/IC
130 CARDAPIO TRINTA MINUTOS 1977 F/IC
131 MESTRES DA PINTURA — ASMULHERES 1977 F/IC
132 PLANTASEFLORES 1977 F/IC
133 CARDAPIO OCASIOES ESPECIAIS 1977 F/IC
134 BRASIL EM SEUBOLSO, O 1977 F/IC
135 DICIONARIO DISNEY 1977 F/IC
136 EUQUEFZ 1977 F/IC
137 GRANDE ALMANQUEDISNEY, O 1977 F/IC
138 GRANDELIVRODISNEY, O 1977 F/IC
139 HISTORIASDE RECREIO 1977 L/C
140 JOGO DASPALAVRAS, O 1977 F/IC
141 PESQUISAS DE CONHECER 1977 F/IC
142 EUREKA 1978 F/IC
143 DRINQUESE SALGADOS 1978 F/IC
144 TESTESCOMENTADOS- VESTIBULAR 1978 F/IC
145 MIL BICHOS 1978 F/IC
146 TODOS OS JOGOS 1978 L/C
147 OBRASPRIMAS 1978 F/IC
148 PESQUISA ESCOLAR EVENTO NOVEMBRO 1978 F/IC
149 FOTOGRAFIA MANUAL COMPLETODEARTEE 1978 F/IC
TECNICA

150 ARTENO BRASIL 1979 F/IC




179 FALEINGLES 1980 F/IC
180 ENCANTO DA LEITURA 1980 1Livro
181 SAGA 1980 F/IC
182 VIDA INTIMA 1980 F/IC
183 VIDA MELHOR 1980 F/IC
184 DICIONARIO DA VIDA SEXUAL 1980 F/IC
185 ENCICLOPEDIA BASICA INFANTIL 1980 F/C
186 MEDICO DE FAMILIA, O 1980 F/IC
187 MISTERIO — OSMELHORESPOLICIAIS 1980 L/C
188 PINTURA NOBRASIL, A 1981 F/IC
189 TABA 1981 D/C
190 SPEAK ENGLISH 1981 F/IC
191 CIENCIA FANTASTICA 1981 F/IC
192 COLECAOPICPC 1981 L/C
193 CONHECER UNIVERSAL 1981 F/IC
194 ESCOLA DE COZINHA ? F/IC
195 MULHERVIDA E SAUDE 1982 F/IC
196 ALMOCO EJANTAR - ALMANAQUE DA 1982 F/IC
COZINHA

197 COLECAO DESTAQUE E BRINQUEDO 1982 F/IC
198 ECONOMISTAS, OS 1982 L/C

151 NOSE OSOUTROS 1979 F/C
152 CIENCIA ABRIL 1979 F/C
153 COLECAO GRANDESAVENTURAS 1979 L/C
154 MESTRES DA MUSICA 1979 D/IC
155 CARDAPIO PASSO A PASSO 1979 F/C
156 LIVROPRATICO DA DECORACAOQ, O 1979 F/C
157 MARAVILHAS DA NATUREZA 1979 F/C
158 PEQUENA HISTORIA DASINVENCOES 1979 F/C
159 LASELINHAS 1980 F/C
160 LITERATURA COMENTADA 1980 L/C
161 NOSSO SECULO 1980 F/C
162 BRINQUE E APRENDA 1980 L/CeD/C
163 GIGANTESDOJAZZ 1980 D/C
164 MINHASPLANTAS 1980 F/IC
165 GRANDE LIVRO ABRIL DE DECORACAO 1980 F/C
166 HISTORIASILUSTRADASDA BIBLIA 1980 F/C
167 ABC DO AMORE DO SEXO 1980 F/C
168 ANIMAISDEESTIMACAO 1980 F/IC
169 CAESDO MUNDO TODO 1980 F/IC
170 ENSINAMENTOSDA BIBLIA 1980 FIC
171 GRANDES SUCESSOS 1980 L/C
172 GRANDES SUCESSOS SERIE OURO 1980 L/C
173 MANUAL DO ESPIAO/ MANUAL DO DETETIVE 1980 F/C
174 MARAVILHO MUNDO DOS TRANSPORTES, O 1980 F/C
175 PRAZER DE FOTOGRAFAR, O 1980 F/C
176 SEU JARDIM DENTRO DE CASA 1980 F/C
177 UMA HISTORIA POR DIA 1980 L/C
178 CONVITE A DANCA 1980 F/C

Fonte: Memoria Abril




